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!" — +.(,)/'0&( ,1(0)*)'& 2HEAD!

!" #$%&'$(')* +,'-.(+)%"' -/,01&2(%&(' 
3/(%0,1 & +,'-$%&4 )$'"5 /$#%"5 )6(/. 
7, )/(0& %$8&5 +.&(%9,1 ,),3(%%,( '()9, 
#$%&'$:9 #$)9/,4;&+& /(<&,%$.=%,<, 
& 6(0(/$.=%,<, >/,1%*. 

2 +,34&5# +$/(0)# &).,*$/ 56 /7(5 *'&8 
9&4:&4, *&&)'()*)'#;7/8 (1& 
9&</=/&0/.&',0/; / ,+)#,$>065 <,4,?,5. 
@6 '*(14, 4&A/',(5*- ).(A#(5&1& 
.(<#$>),),. B&C)&5# A&$>D/0*)'& 
<,*).&87/+&' *),0&'-)*- 0,D/5/ 
9&*)&-0065/ +$/(0),5/.

!" -/&,3/(.& 1"),+&4 >/,1(%= -/,6())&,%$.=%,4 
?+)-(/9&#" 1 ?9,4 ,9/$).&. @ +,'-.(+) %$8&5 >).>< 15,0&9:
• +,%A(-A&* 3/(%0$;
• /$#/$3,9+$ 3/(%03>+$;
• 3D-1&#>$.&#$A&* ,3B(+9,1;
• +,%A(-A&* /(+.$'%,4 +$'-$%&&;
• ),#0$%&( 1&0(,/,.&+,1 & 0/><&5 /(+.$'%"5 '$9(/&$.,1;
• digital-),-/,1,20(%&( 3/(%0,1; 
• 0&#$4% 6$)$0,1 0.* ,3B(+9,1 $/5&9(+9>/".
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ +,%A(-A&& 3/(%0$, .,<,9&-$, 6&/'(%%,<, )9&.*, +,%A(-A&& 
/(+.$'%,4 +$'-$%&&, ),#0$%&( )$49$ & -,0<,9,1+& /(+.$'%"5 '$9(/&$.,1. 

D/,(+9, %>20$18&4)* 1 3/(%0&%<( — >%&+$.=%"4 2&.,4 +1$/9$. "E>+,1+$": 
?+,.,<&F()+& F&)9"4 /$4,%, (1/,-(4)+$* $/5&9(+9>/$, +1$/9&/" -/('&>'-
+.$))$, 3.$<,>)9/,(%%$* 9(//&9,/&* & +,'-.(+)%$* &%6/$)9/>+9>/$. 

%&'&()&: 

!" ),#0$.& +,%A(-A&: 3/(%0$, .,<,9&-, 3/(%03>+ & ),1/('(%%"4 
$0$-9&1%"4 )$49 ), '%,2()91,' ',0>.(4 — ,9 -.$%&/,1,+ 0, -,.%,4 
3D-1&#>$.&#$A&& 2&.,<, +,'-.(+)$. 

!" /$#/$3,9$.& +,%A(-A&: & /($.&#,1$.& /(+.$'%>: +$'-$%&:, 
,)%,1$%%>: %$ -/,1,+$A&,%%,' ).,<$%(: «G9, %( 0.* 1$)». 
@ 1&0(,/,.&+( '" /$)+/"1$(' 1)( -/(&'>;()91$ 2&.,<, +1$/9$.$ 
& 0(',%)9/&/>(' ),#0$%%"( %$'& 3D-',0(.& «E>+,1+&». D,'&', 
1&0(,/,.&+$, %$'& 3".& /$#/$3,9$%" '$+(9" %$/>2%,4 & -(F$9%,4 
/(+.$'".

H,#0$1 ',;%"4 3/(%0, '" -/(0(.=%, FI9+, ,3,#%$F&.& 1"),+>: 
+,%+>/(%9,)-,),3%,)9= -/,(+9$, ,3()-(F&1 «E>+,1+(» >#%$1$(',)9= 
& >1(/(%%"4 )9$/9 %$ /"%+( %(01&2&',)9&. 

%&*+,-.".: 

7$ )(<,0%*8%&4 0(%= -/,(+9 "E>+,1+$" *1.*(9)* )$'"' ,3)>20$('"' 
1 7,1,)&3&/)+(; 0$%%"4 ,3B(+9 %(01&2&',)9& 3.$<,0$/* %$8(4 /$3,9( 
,+$#$.)* %(1(/,*9%, 1,)9/(3,1$%. 
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3D-5)*+",)*"6))
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"#"7.)5(23 4"3.
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ +,%A(-A&& 3/(%0$, 6&/'(%%,<, )9&.*, $ 9$+2( +,%A(-A&4 
)9$/9,1,4 & -,).(0>:;&5 /(+.$'%"5 +$'-$%&4. 

%&'&()&: 

J.$1%,4 A(%%,)9=: /$#/$3,9$%%,<, %$'& 3/(%0$ 0.* +,'-$%&& «@&/$-H9/,4» 
)9$., -,%*9&( .&0(/)91$. 7$F&%$* ) )$',4 -(/1,4 /(+.$'%,4 +$'-$%&&, 
'" -,)9(-(%%, /$)+/"1$.& /$#%"( ),)9$1.*:;&( ?9,<, -,%*9&*. 7$F&%$* 
) >+/(-.(%&* -,#&A&& A(%,1,<, .&0(/$, '" -(/(8.& + /$))+$#$' , 0/><&5 
-/(&'>;()91$5 +,'-$%&&. D,).(0%** /(+.$'%$* +$'-$%&* 9/$%).&/>(9 
&0(: ,3;(<, .&0(/)91$ %$ /"%+( 1 /(<&,%(, ,9/$2(%%>: 1 ).,<$%(: 
«H9/,&' 3>0>;((».

7$'& /$#/$3,9$% >%&+$.=%"4 0.* &%0>)9/&& )$49 )9/,&9(.=%,4 +$'-$%&&. 
!" 9$+2( ),9/>0%&F$(' ) «@&/$-H9/,4» 1 +$F()91( 1%(8%(<, ,90(.$ 
'$/+(9&%<$. K #$F$)9>: &%&A&&/>(' /$#.&F%"( -/,(+9" +,'-$%&&.

!" ),#0$(' +,%A(-A&& & 0.* ,90(.=%"5 2&."5 +,'-.(+),1 +,'-$%&&. L
$+ '" )0(.$.& %(4'&%<, /$#/$3,9$.& 6$)$0 & MD-1&#>$.&#$A&: 
'%,<,+1$/9&/%,<, 0,'$ «@&+9,/&*». M$ 01( %(0(.& /(+.$'%,4 +$'-$%&& 
-,.,1&%$ +1$/9&/ 0,'$ 3".$ /$)-/,0$%$.

%&*+,-.".: 

«@&/$-H9/,4» *1.*(9)* .&0(/,' )/(0& )9/,&9(.=%"5 +,'-$%&4 
7,1,)&3&/)+$, $ 9$+2( 1"8.$ %$ )9/,&9(.=%"4 /"%,+ N.9$4)+,<, +/$*. 
O1(/(%%, 1"&</"1$(9 3,.=8&%)91, +,%+>/),1 & 9(%0(/,1 %$ #$)9/,4+>. 
P,'-$%&* )F&9$(9)* )$',4 */+,4 1 7,1,)&3&/)+(.

Задача:

Разработка концепции бренда, фирменного стиля, а также концепций
стартовой и последующих рекламных кампаний.

Решение:

Главной ценностью разработанного нами бренда для компании «Вира-Строй»
стало понятие лидерства. Начиная с самой первой рекламной кампании,
мы постепенно раскрывали разные составляющие этого понятия. Начиная
с укрепления позиции ценового лидера, мы перешли к рассказам о других
преимуществах компании. Последняя рекламная кампания транслирует
идею общего лидерства на рынке в регионе, отраженную в слогане:
«Строим будущее».

Нами разработан уникальный для индустрии сайт строительной кампании.
Мы также сотрудничаем с «Вира-Строй» в качестве внешнего отдела
маркетинга. И зачастую инициируем различные проекты компании.
Мы создаем концепции и для отдельных жилых комплексов компании. 
Так мы сделали нейминг, разработали фасад и ЗD-визуализацию
многоквартирного дома «Виктория». За две недели рекламной кампании
половина квартир дома была распродана.

Результат:

«Вира-Строй» является лидером среди строительных компаний
Новосибирска, а также вышла на строительный рынок Алтайского края.
Уверенно выигрывает большинство конкурсов и тендеров на застройку.
Компания считается самой яркой в Новосибирске.
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3D-5)*+",)*"6))
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0&9,"1" TV

https://vimeo.com/160196986

https://vimeo.com/160878757

https://vimeo.com/160596231
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1,5 мульта

Задача:
Разработка креативной концепции и дизайна макета 
наружной рекламы для продажи квартир с отделкой

Решение:
Рекламная кампания нацелена, в первую очередь, 
на эконом сегмент, исходя из ценового предложения. 
Усилению восприятия и запоминаемости предложения 
способствует использование просторечий и юмора 
в коммуникации.  С точки зрения визуальной 
составляющей мы обогатили макет яркими красками, 
что выгодно смотрится в нашем суровом, сером, 
осеннем городе.



Ох, уютные квартиры!

Задача:
Разработка креативной концепции и дизайна макета 
наружной рекламы для продажи квартир в новом объекте

Решение:
Эта идея основывается на человечной юмористической 
риторике и способна создать резонанс.
Слоган, на первый взгляд похожий на нецензурный, 
транслирует одну из базовых ценностей аудитории — 
домашний уют. Данная реклама не считается оскорбительной 
и даже «рекламой на грани», так как создана с учетом всех 
законодательных норм и не несет негативных посылов. 
Подобный вид коммуникации однозначно обращает на себя 
внимание аудитории, а значит является эффективным.



Матрёшкин двор

Задача:
Разработка креативной концепции и дизайна 
макета наружной рекламы 
для ЖК «Матрёшкин двор». 

Решение:
В «Матрёшкином дворе» появились 
трёхкомнатные квартиры. Для некоторых людей, 
которые полюбили этот жилой комплекс, 
эта новость – настоящий подарок. Растут 
покупатели и их потребности, и ВИРА-Строй 
своевременно стараемся их удовлетворить 
и дать большую площадь для их семей. 
В данной концепции мы используем максимально 
удачную игру слов, которая строится на созвучии 
и объединений двух главных коммуникаций 
о «Матрёшкином дворе» и новых 3-х комнатных 
квартирах. Также здесь есть отсылка 
к знаменитой русской фразе «ёжки-матрёшки», 
которая хорошо знакома нашей целевой 
аудитории и означает удивление.



В проектах для Вира-строй мы используем коммуникации, 
построенные на игре слов, юморе и обращении 
к актуальным событиям. Такие идеи, дополненные яркими 
визуалами, не остаются незамеченными потенциальными 
покупателями.Например, кампания "Спасибо, что выбрали нас!"  
построена на идее использовании предвыборной шумихи.







Ника

Задача: 
Разработка нейминга, логотипа, концепции бренда, фирменного 
стиля, а также рекомендаций по фасаду здания для нового 
жилищного комплекса компании ВИРА-Строй



Ипотека 1%

Задача: 
Разработка концепции и дизайна наружной рекламы 
для продвижения особых условий ипотеки

Решение: 
Мы разработали несколько концепций, 2 из которых были 
приняты заказчиком. Первый принятый концепт строится 
на визуале в супергеройской стилистике комиксов, тем самым 
подчеркивая действительно уникальные, невероятные условия 
ипотечного кредитования. Второй концепт отражает 
современные тенденции общения через мессендежеры, 
и заигрывает с любопытством аудитории, ведь всем 
нам порой хочется заглянуть в чужой гаджет.
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!"#"$": 

D/,1(0(%&( /(+.$'%"5 +$'-$%&4, -,00(/2$%&( 3/(%0$, 
),#0$%&( 3/(%0,1 0.* 9(+>;&5 -/,(+9,1 +,'-$%&&. 

%&'&()&: 

7$'& /$#/$3,9$%, & -/,1(0(%, 0.* 7 /$#.&F%"5 -/,(+9,1 )1"8( 40 
/(+.$'%"5 +$'-$%&4, 1+.:F$:;&5 1 )(3* )BI'+& 1&0(,/,.&+,1, ),#0$%&( 
</$6&+&, /$#'(;(%&( '$9(/&$.,1 1 '(0&$, %$/>2%,4 /(+.$'( & %$ L@. 
!" ),#0$.& +,%A(-A&& 4-5 3/(%0,1 0.* -/,(+9,1 +,'-$%&&. 

!" 1(0I' 1)( '$/+(9&%<,1"( &%&A&$9&1" H9/,4!$)9(/$ & +$'-$%&: 
0.* -,00(/2$%&* & >)&.(%&* 3/(%0$ 1 ),A&$.=%"5 )(9*5.

%&*+,-.".: 

@)( ,)>;()91.*('"( %$'& -/,(+9" H9/,4!$)9(/$ ',.%&(%,)%, -,.>F$:9 
&#1()9%,)9=. Q/(%0 H9/,4!$)9(/ -,0%*.)* 1 .&0&/>:;>: 9/,4+> 
)9/,&9(.=%"5 +,'-$%&4 <. 7,1,)&3&/)+$ & >1(/(%%, >0(/2&1$(9 
?9> -,#&A&:. 7()',9/* %$ +/&#&), +,'-$%&* F/(#1"F$4%, >)-(8%$.

https://vimeo.com/134280319
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Rich House

https://vimeo.com/101696625
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Rich House

https://vimeo.com/112149585
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ )(/&& -/&%9,1 0.* -(F$9%"5 &#0$%&4 ) 9/$%).*A&(4 
+,'-(9(%9%,)9& +,'-$%&& & (( ,-"9$ /$3,9" %$ /"%+(. 

%&'&()&: 

P,'-$%&* *1.*(9)* 0(1(.,-(/,' -,.%,<, A&+.$, ,)>;()91.*:;&' 
/$#/$3,9+> +,%A(-A&& ,3B(+9$, (<, )9/,&9(.=)91, & -,).(0>:;(( 
>-/$1.(%&( $+9&1$'&. 7$ 9(+>;&4 ','(%9 +,'-$%&* -,)9/,&.$ & )0$.$ 
1 $/(%0> 3,.(( 800000 +1.'. 9,/<,1"5 -.,;$0(4 1 <,/,0$5 ,9 !,)+1" 
0, P/$)%,*/)+$. 

!" /$#/$3,9$.& )(/&: &'&02(1"5 -/&%9,1, -,0F(/+&1$:;&5 
+,'-(9(%9%,)9= +,'-$%&&, (( ,-"9, $ 9$+2( &%0&1&0>$.=%,)9= & 9,%+,)9= 
>-/$1.(%F()+&5 -/,A()),1. J.$1%"' 2( )&'1,.,' 1")9>-&.& >'(."( />+& 
'$)9(/$ 1 9,4 &.& &%,4 )/(0(. P$20"4 &# -/&%9,1 0,-,.%(% '(9+&' 
).,<$%,' «D(/(5,0&' %$ />F%,( >-/$1.(%&(».

%&*+,-.".: 

D,1"8(%&( 0,1(/&* + +,'-$%&& 1 ,9/$).& )9/,&9(.=)91$ +/>-%,'$)89$3%"5 
),,/>2(%&4, F9, #$+/(-&., #$ %(4 -/$1, %$#"1$9=)* ,0%&' &# .&0(/,1 
/,))&4)+,<, /"%+$ +,''(/F()+,4 %(01&2&',)9&. @ )1*#& ) F(', 
C,)R1/,S(1(.,-'(%9 >1(.&F&.$ ),3)91(%%"( $+9&1" /*0,' )9/$9(<&F()+& 
1$2%"5 &%1()9&A&,%%"5 ),<.$8(%&4, -,-,.%&.$ )1,4 ),)9$1 
)&.=%"'&T$+A&,%(/$'& & -/&>'%,2&.$ +,.&F()91, -/,(+9,1 1 /$#/$3,9+( 
%$ 3,.((, F(' 1 '&..&,% +1.'.
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ $>0&,- & 1&0(,/,.&+,1 0.* /(+.$'%"5 +$'-$%&4 «@$2%, 1)(!»

%&'&()&: 

@ /$3,9( ) 0$%%"' #$+$#F&+,', '" /$)+/"1$.& 5$/$+9(/ & A(%%,)9&, 
#$.,2(%%"( 1 3/(%0 «!$/)(.=», $ &'(%%,, 1"<,0%,( '()9,-,.,2(%&(, 
),1/('(%%,( 3.$<,>)9/,4)91, & -/,)9,/%,)9= -.$%&/,1,+. K'(%%, &# ?9&5 
9(#&),1 & ).,2&.,)= %$#1$%&( +$'-$%&& «@$2%, 1)(!». 7$'& 3".& 
/$#/$3,9$%" /(+.$'%"( '$9(/&$.", 9,F%, & .$+,%&F%, 0(',%)9/&/>:;&( 
,)%,1%"( -/(&'>;()91$ 2&.,<, +,'-.(+)$.

%&*+,-.".: 

@,)9/(3,1$%%,)9= -/,(+9$ 1"/,).$ 1 /$#": -(/1"( ,F(/(0& 0,',1 1 ),)9$1( 
2&.,<, +,'-.(+)$ «!$/)(.=», )0$%%"( 1 2015 <,0>, 3".& /$)-/,0$%" /$%=8( 
-.$%&/>(',<, )/,+$. @ /(#>.=9$9( ,-/,),1 -,+>-$9(.(4, 3"., 1"*)%(%,, 
F9, ,)%,1%"'& 6$+9,/$'&, -,1.&*18&'& %$ &5 1"3,/, 3".& -/(&'>;()91$ 
+,'-.(+)$, , +,9,/"5 3"., #$*1.(%, 1 /(+.$'%,4 +$'-$%&&, F9, 3(#>).,1%, 
,#%$F$(9 9,, F9, '" )-/$1&.&)= ), )1,(4 #$0$F(4.
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ &%9(/$+9&1%,4 -/(#(%9$A&& ) 9/$%).*A&(4 ,3/$#$ 3/(%0$ 
>%&+$.=%,<, 2&.,<, +,'-.(+)$ 0.* ),9/>0%&+,1 7$A&,%$.=%,<, A(%9/$ 
$1&$)9/,(%&* 1 <,/,0)+,' ,+/><( E>+,1)+&4.

%&'&()&: 

D/&%&'$* 1, 1%&'$%&(, F9, 0$%%$* /$3,9$ *1.*(9)* ,),3, #%$F&',4 0.*   
#$+$#F&+$, 9$+ +$+ /$#/$3$9"1$(9)* 0.* -/(#(%9$A&& -/,(+9$ J>3(/%$9,/> 
!,)+,1)+,4 ,3.$)9&, ,)%,1%"'& A(.*'& 3"., .$+,%&F%, & %$<.*0%, 
-/(#(%9,1$9= -/(&'>;()91$ 0$%%,<, -/,(+9$. S.* ?9,<, 3".$ ),#0$%$ 
),,91(9)91>:;$* )9/>+9>/$ -/(#(%9$A&&, 1+>-( ) ),,91(9)91>:;&'& 
&..:)9/$A&*'&, %$&3,.(( ,9+/"9, & -,%*9%, -/(0)9$1.** 1)( ,)%,1%"( 
-/(&'>;()91$ 3/(%0$ & /$)+/"1$* &0(,.,<&: 0$%%,4 +,%A(-A&&.

%&*+,-.".: 

S$%%"4 -/,(+9 3". -/&%*9 1 /$#/$3,9+> & ,0,3/&9(.=%, 1)9/(F(% 
$0'&%&)9/$A&(4 !,)+,1)+,4 ,3.$)9&. R<, /($.&#$A&* -,091(/0&.$ 
)9$9>) Dars Development +$+ +,'-$%&&, ),#0$:;(4 ,3B(+9" %(01&2&',)9& 
'&/,1,<, +.$))$ & #$+/(-&., #$ %(4 ,3/$# ,0%,4 &# )$'"5 0&%$'&F%, 
/$#1&1$:;&5)* >F$)9%&+,1 /,))&4)+,<, /"%+$ %(01&2&',)9&. D/,(+9 
2&.,<, +,'-.(+)$ ,A(%&1$(9)* ?+)-(/9$'& +$+ ,0&% &# )$'"5 
1,)9/(3,1$%%"5 1 !,)+,1)+,4 ,3.$)9&. 



prints
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!"#"$": 

C$#/$3,9+$ 6&/'(%%,<, )9&.* & 0&#$4%$ 6$)$0$ 0.* )9/,*;(<,)* $+1$-$/+$ 
«P1$/)&)-N+1$'&/»

%&'&()&: 

7,1,)&3&/)+&4 $+1$-$/+ 3>0(9 1 )1,(' /,0( >%&+$.=%"' ,3B(+9,'. 
P,'-.(+)$ -,0,3%"5 /$#'(/,1 1 C,))&& %(9, $ 1 '&/( +/"9"( $+1$-$/+& 
9$+,<, /$#'(/$ ,F(%= /(0+&. G9$ >%&+$.=%$* ,),3(%%,)9= & )9$.$ ,)%,1,4 
-/& /$#/$3,9+( 6&/'(%%,<, )9&.*. Q"., -/&*9%, /(8(%&( #$+/(-&9= 0$%%>: 
$)),A&$A&: F(/(# $%$.,<&: ) )$'"' 3,.=8&' 1,0%"' '.(+,-&9$:;(' — 
+&9,'. C$%((, %$8( $<(%9)91, >F$)91,1$., 1 9(%0(/( %$ /$#/$3,9+> 0&#$4%$ 
6$)$0,1 0.* 0$%%,4 0,)9,-/&'(F$9(.=%,)9& <,/,0$. 7$'& 3"., 
-/(0)9$1.(%, 8()9= */F$48&5 & ),1/('(%%"5 0&#$4%,1 6$)$0$, 
-,0F(/+&1$:;&5 1): >%&+$.=%,)9= -/,(+9$ $+1$-$/+$.
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,8<8.)7
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"3#&(.)9" ) 4"3.
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#)*"3( /"4"#85
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#)*"3( /"4"#85
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